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»Misja Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Gorach jest
stworzenie silnej organizacji samorzadu gospodarczego
dzialajacej na rzecz budowy konkurencyjnej i innowacyjnej
gospodarki w naszym regionie.”

Izba Przemystowo-Handlowa w Tarnowskich Goérach od 1994 roku obejmuje swoja
dzialalno$cia promocj¢ przedsigbiorczosci i wspieranie rozwoju firm naszego regionu.
Dziatanie tarnogorskiej Izby Przemystowo-Handlowej normuje ustawa o samorzadzie
gospodarczym z 1989 roku oraz statut Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Gorach
zatwierdzony przez wszystkich jej czlonkow. Statut IPH okresla zadania stojace przed Izba
oraz sposoby ich realizacji. Rada Izby Przemyslowo-Handlowej w Tarnowskich Gorach,
wybrana podczas Walnego Zgromadzenia Izby w dniu 5 czerwca 2006 r., podjeta pracg nad
przygotowaniem Strategii Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Gorach na lata
2007-2014. Strategia ta po zatwierdzeniu przez Walne Zgromadzenie cztonkéw Izby, stanie
si¢ dokumentem bazowym do definiowania kierunkéw dzialania Izby. W dokumencie
uwzgledniono priorytety przyjete przez witadze samorzadowe w zakresie strategii rozwoju
naszego regionu.

Izba Przemystowo-Handlowa w Tarnowskich Gorach przyjmuje na lata 2007 -
2014 nastegpujace cele strategiczne:

I. Ugruntowywanie pozycji Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich
Gorach, jako reprezentanta Srodowiska przedsigbiorcéw oraz organizacji
bedacej platforma wspotpracy 1 integracji firm naszego regionu.

II. Wzmacnianie pomocy udzielanej przez Izbe Przemystowo-Handlowa
w Tarnowskich Gérach przedsigbiorcom naszego regionu, w tym zwtaszcza
cztonkom IPH, w podnoszeniu konkurencyjnosci oraz wykorzystaniu
szansy zwiazanej z przystapieniem Polski do UE.

III. Propagowanie w spoteczenstwie idei przedsigbiorczosci oraz pozytywnego
wizerunku przedsigbiorcy, polaczone z propagowaniem etyki 1 ogolnie
przyjetych w biznesie standardow prowadzenia dziatalno$ci gospodarcze;.

IV. Promowanie firm naszego regionu oraz wyroboéw 1 ustlug przez nie
oferowanych.

Realizacja powyzszych celow strategicznych wymaga podjgcia nastgpujacych dziatan
W obszarze poszczegolnych celow.

Cel strategiczny I



Ugruntowanie pozycji Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Goérach, jako
reprezentanta Srodowiska przedsigbiorcOw oraz organizacji bedacej platforma

wspolpracy i integracji firm naszego regionu.

Realizacja pierwszego celu strategicznego wymaga podjecia dziatan w nastepujacych
obszarach:

1.

Popularyzowanie Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Goérach wsréd
przedsigbiorcéw naszego regionu oraz u§wiadamianie przedsigbiorcom roli samorzadu
gospodarczego.

Reprezentowanie interesOw 1 stanowisk przedsigbiorcow w relacjach z wladzami
regionalnymi i samorzadowymi oraz administracja publiczna.

Umozliwienie przedsigbiorcom wyrazania opinii na temat tworzonych regulacji
prawnych na poziomie krajowym, regionalnym i lokalnym za posrednictwem
samorzadu gospodarczego.

Rozwo6j 1 doskonalenie komunikacji migdzy czlonkami Izby oraz integracja
srodowiska przedsigbiorcow.

Umacnianie pozycji i wizerunku Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich
Gorach jako silnej organizacji przedsigbiorcow.

Zadania te realizowane bgda poprzez:

I1.1.

1.2.

1.3.

2.1.

2.2.

2.3.

24.

3.1.

3.2.

Organizowanie spotkan z przedsigbiorcami w formie Foréw Biznesu, konferencji
1 seminariow, na ktérych promowana begdzie dziatalno$¢ Izby Przemystowo-
Handlowej w Tarnowskich Goérach.

Rozwoj Informatora IPH 1 zwigkszanie kregu jego odbiorcow w celu lepszej
artykulacji intereséw $rodowiska przedsigbiorcow.

Popularyzowanie Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich Goérach przez
cztonkéw IPH wsrod swoich kontrahentow.

Tworzenie porozumien z przedstawicielami wtadz samorzadowych normujacych
zakres wspotpracy Izby z samorzadami.

Delegowanie przedstawicieli IPH do organdéw opiniodawczych dziatajacych przy
wladzach samorzadowych.

Organizowanie spotkan cztonkow IPH z przedstawicielami wtadz samorzadowych
oraz przedstawicielami administracji publicznej takimi jak ZUS, PUP, Urzad
Skarbowy itd.

Wspotpracg z organami administracji publicznej w zakresie przewidywania

1 projektowania kierunkow ksztatcenia przysztych pracownikow.

Konsultowanie z cztonkami IPH projektéw aktow prawnych tworzonych na r6znych
szczeblach administracji rzadowej, samorzadowej oraz organizacji gospodarczych
celem pozyskania opinii na ich temat.

Przekazywanie przez IPH pisemnych opinii do wladz oraz organéw administracji
publicznej, odno$nie uwag zglaszanych przez przedsigbiorcow w zakresie
projektowanych regulacji.



4.1.  Integracja $srodowiska przedsigbiorcow poprzez organizowanie spotkan oraz imprez
sportowych 1 kulturalnych.

4.2.  Umozliwianie wyrazenia opinii cztonkom IPH w Informatorze IPH, poprzez strong
internetowa izby oraz mailing.

4.3.  Prowadzenie badan ankietowych ws$rod firm cztonkowskich w celu zdiagnozowania
potrzeb oraz ewentualnych problemow.

4.4. Rozbudowywanie bazy danych Izby Przemystowo-Handlowej w Tarnowskich
Gorach dostepnej dla cztonkow organizacji oraz jej popularyzowanie i
aktualizowanie.

5.1.  Pozyskanie budynku na siedzibg Izby Przemystowo-Handlowe;.

5.2.  Przekazywanie do medidw informacji na temat organizowanych przez Izbg
przedsigwzigC.

5.3.  Podejmowanie wspolpracy Izby z organizacjami samorzadu gospodarczego
w Polsce i zagranica — podpisywanie stosownych porozumien.

Cel strategiczny 11

Wzmocnienie pomocy udzielanej przez Izbe¢ Przemyslowo-Handlowa w Tarnowskich
Gorach przedsigbiorcom naszego regionu, w tym zwlaszcza czlonkom IPH,
w  podnoszeniu konkurencyjnosci oraz wykorzystaniu szansy zwiazanej
z przystapieniem Polski do UE.

Realizacja drugiego celu strategicznego wymaga podjecia dziatan w nastgpujacych obszarach:

1. Pomoc dla przedsigbiorcow w staraniach o uzyskanie wsparcia w ramach programéw
realizowanych ze $rodkéw publicznych, w tym dofinansowywanych przez Unig
Europejska

2. Pomoc przedsigbiorcom w internacjonalizacji dzialalnos$ci gospodarcze;.

3. Tworzenie mozliwosci uzyskiwania kompleksowych informacji waznych z punktu
widzenia prowadzonej dziatalnos$ci gospodarcze;.

4. Organizowanie i1 utatwianie dostgpu do szkolen.

5. Dazenie do zapewnienia czlonkom Izby dostegpu do wysokiej jakosci ushug
w przystepnych cenach.

6. Wspieranie rozwigzan innowacyjnych w przedsigbiorstwach.
Zadania te realizowane bgda poprzez:

1.1. Prowadzenie Punktéw Konsultacyjnych udzielajacych bezptatnych porad dla firm w
dziedzinie mozliwosci pozyskiwania zewngtrznych zrédet finansowania, w tym
glownie ze srodkow Unii Europejskie;.

1.2. Pomoc firmom czltonkowskim w przygotowywaniu dokumentacji do programéw
finansowanych z Unii Europejskie;.

1.3. Aplikowanie przez IPH, samodzielnie badz w partnerstwie z innymi instytucjami, do
programéw adresowanych do instytucji otoczenia biznesu, w celu sfinansowania
programow wspierajacych rozwoj przedsigbiorczosci.



1.4.
L.5.

2.1.
2.2.
3.1.
4.1.

4.2.

5.1.

6.1.
6.2.

Utworzenie, wspolnie z samorzadem terytorialnym, centrum obshugi inwestorow.
Utworzenie, wspolnie z samorzadem terytorialnym, funduszu porgczeniowego
1 pozyczkowego.

Organizacja misji gospodarczych oraz wyjazdoéw na targi i wystawy zagraniczne.
Zbieranie i przekazywanie czlonkom ofert wspotpracy od firm zagranicznych.
Informowanie przedsigbiorcow o zmianach prawnych, mozliwosciach pozyskania
srodkdw z Unii Europejskiej itp. w formie serwiséw emailowych oraz na tamach
informatora IPH.

Organizacj¢ szkolen, na ktére zglaszaja zapotrzebowanie zrzeszeni w Izbie
przedsigbiorcy.

Aplikowanie, samodzielnie badz w partnerstwie z innymi instytucjami, do
programéw finansownych ze srodkéw Unii Europejskiej w celu utatwienia dostepu
dla przedsigbiorcoOw naszego regionu do tanich, dofinansowywanych szkolen.
Negocjowanie 1 podpisywanie umow z firmami $wiadczacymi ustugi dla firm
gwarantujacych preferencyjne warunki dla cztonkéw IPH.

Rejestracj¢ 1zby w Krajowym Systemie Innowacji.

Nawigzywanie wspotpracy z uczelniami wyzszymi i centrami transferu technologii
w celu ufatwiania wdrazania nowoczesnych technologii w przedsigbiorstwach
naszego regionu.

Cel strategiczny III

Propagowanie w spoleczenstwie idei przedsigbiorczosci oraz pozytywnego wizerunku
przedsigbiorcy polaczone z propagowaniem etyki i ogoélnie przyjetych w biznesie
standardow prowadzenia dzialalnoS$ci gospodarczej.

Realizacja trzeciego celu strategicznego wymaga podjecia dzialan w nastepujacych
obszarach:

1. Popularyzacja Izby Przemyslowo-Handlowej w Tarnowskich Gérach wsrdod lokalne;
spotecznosci.

2. Promocja etyki w biznesie.

3. Promocji przedsigbiorczosci wérdd mtodziezy.

4. Propagowanie sadownictwa arbitrazowego.

Zadania te realizowane bgda poprzez:

1.1.
1.2.

1.3.
2.1.

2.2.
2.3.

Propagowanie w mediach dziatan podejmowanych przez Izbg.
Poprawe atrakcyjnosci 1 funkcjonalnosci strony internetowej IPH jako zrodia
informacji dotyczacej lokalnej gospodarki.
Wydawanie publikacji promujacych Izbg i firmy cztonkowskie.
Whioskowanie o przyznanie wyrdznien panstwowych i wojewddzkich dla
przedstawicieli przedsigbiorstw stosujacych standardy etyczne w biznesie.
Organizowanie seminariéw, spotkan i konferencji odno$nie etyki w biznesie.
Promowanie dobrych wzorcow ksztattowania relacji pracodawca-pracownik.
Organizacja spotkan umozliwiajacych wymiang opinii mi¢dzy przedsigbiorcami
w tym zakresie.



3.1. Organizowanie konkursow i przedsigwzi¢¢ promujacych przedsigbiorczos¢ wsrod
mtodziezy.
4.1. Popularyzacje Sadu Arbitrazowego przy Izbie Przemyslowo-Handlowej
w Tarnowskich Gorach w ramach przedsiewzi¢¢ organizowanych przez IPH.
Cel strategiczny IV

Promowanie firm naszego regionu oraz wyrobow i ustug przez nie oferowanych.

Realizacja czwartego celu strategicznego wymaga podjecia dziatan w nastgpujacych
obszarach:

1. Promowanie firm, produktéw i menadzeréw z naszego regionu.

2. Tworzenia pozytywnego wizerunku regionu wspolnie z samorzadami terytorialnymi i
gospodarczymi.

Zadania te realizowane bgda poprzez:

1.1.
1.2.
1.3.
2.1.
2.2.
2.3.

24.

Organizacj¢ konkursow i plebiscytow na najlepsze firmy, menadzerow oraz
produkty.

Wydawanie publikacji promujacych Izbg i firmy cztonkowskie.

Propagowanie w mediach najlepszych firm, menadzeréw i produktow.

Zawieranie z wladzami samorzadowymi porozumien w sprawie wspolnej promocji
regionu.

Promowanie firm naszego regionu w kraju i zagranica we wspotpracy z samorzadem
terytorialnym (wspotpraca z miastami partnerskimi).

Promocj¢ regionu poprzez uczestnictwo 1 organizowanie targow oraz imprez
wystawienniczych.

Promocjg regionu poprzez wspotprace IPH z zagranicznymi instytucjami samorzadu
gospodarczego.
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